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1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

Facultatea

Facultatea de Istorie, Geografie si Stiinte Sociale

Departamentul Departamentul de Geografie
Domeniul de studii Geografie
Ciclul de studii Masterat

Programul de studii/calificarea

Turism si dezvoltare regionala

2. Date despre disciplina

Denumirea disciplinei

| TURISM INTERNATIONAL — DIFERENTIERI REGIONALE

4. Conditii (acolo unde este cazul)

Anul de studiu | I | Semestrul | | | Tipul de evaluare | E
Categoria formativa a disciplinei DSI
Regimul DSI — Discipline de sinteza; DAP — Discipline de aprofundare
disciplinei | Categoria de optionalitate a disciplinei: DI
DI - impusa, DO - optionald, DF - facultativa
3. Timpul total estimat (ore alocate activitatilor didactice)
I a) Numar de ore pe sdptaména 3 Curs | 2 | Seminar | 1 Laborator - Proiect | -
1) TOtahfl d? ore pe semestru din 42 | Curs | 28 | Seminar | 14 | Laborator - Proiect | -
planul de invatamant
Distributia fondului de timp pe semestru ore
II.a) Studiu individual 108
IL.b) Tutoriat (pentru ID) -
II1. Examinari 3
IV. Alte activitati (precizati): -
Total ore studiu individual (II.a-+II.b+III) 111
Total ore pe semestru (I.b+IL.a+IL.b+III+IV) 150
Numairul de credite 6

Competente profesionale

CP2 - sintetizeaza informatii

CP3 - aplica tehnici de analiza statistica
CP4 - descopera tendinte in date geografice
CP7 - interactioneaza profesional in mediile de cercetare profesionale
CP8 — implementeaza strategii de marketing
CP9 - planificd masuri de protejare a ariilor naturale protejate

5. Rezultatele invitarii

Cunostinte | Aptitudini Responsabilitate si autonomie
CP2
° Studentul/absolventul e Studentul/absolventul interpreteaza Studentul/absolventul
identifica, clasificd si compara rezultatele care fac parte din sfera asambleaza, analizeaza si
caracteristicile sistemului analizei si interpretdrii  datelor, coreleaza informatii din texte
geografic si ale societdtii umane, gandirii critice, utilizarii tehnologiei si stiintifice, documente istorice,

procesele, fenomenele naturale
si  antropice prin  prisma
localizarii, specificitatii locale,
regionale si  globale, a
interactiunilor si a tiparelor

capacitatea de a condensa un volum
mare de informatii intr-un mod usor
de inteles, de extragere a esentialului
si de a desprinde concluzii intr-un
mod structurat.

materiale cartografice si grafice,
baze de date, harti si
schite/cercetari din teren din teren
utilizdnd  principiile  analizei
geografice detaliate cu scopul de a
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spatiale si temporale.

e Studentul/absolventul poseda
cunostinte solide din aria
disciplinelor geografice si de
turism; alege clar metodologia
de cercetare si protocolul de
studiu pentru fiecare
proces/fenomen analizat; detine
expertiza de analiza statistica si
formuleaza o comunicare
potrivita a rezultatelor obtinute
prin redactarea unor texte
stiintifice (care este recomandat
sa fie publicate in jurnale de
specialitate).

Studentul/absolventul aplica
principiile geografice de la localizare,
specific local/regional, la retele si

tipare spatiale in proiecte
profesionale, pentru a elabora
rapoarte, studii, harti, articole
stiintifice.

Studentul/absolventul sintetizeaza

informatii geografice utile societatii
prin caracterul lor aplicativ si rezolva
o nevoie adesea, astringenta.

fi utilizate in mediul academic si
socio-economic.

CP3

e  Studentul/absolventul
identifica, explica si
argumenteaza alegerea anumitor
protocoale de studiu/metode si
materiale pentru a initia analiza
statisticdi a bazelor de date
detinute.

Studentul/absolventul aplica metode
geografice de analizd specificd in
proiecte profesionale si de cercetare si
interpreteaza rezultatele obtinute. De
exemplu: geo-statistica, planificare,
analiza rezultatelor obtinute din
interviuri, din chestionare, din anchete
cu date geolocalizate, studii de caz,
interviuri.

Studentul/absolventul
organizeaza, adapteaza si executd
activitdti de  observare  /
monitoring, documentare, analiza
primard si secundard aplicand
metodele geografice de analiza in
studii, rapoarte, prezentari, in
context profesional si in domeniul
cercetarii.

Studentul/absolventul se
adapteaza conditiilor de lucru si
adapteaza echipa si conditiile de
efectuare a cercetarilor in functie
de scopul urmarit.

Studentul/absolventul va selecta
cele mai relevante rezultate si le va
prezenta comunitatilor academice
si profesionale interesate.

CP4

e Studentul/absolventul extrage

Studentul/absolventul aplica solutii si
logaritmi pentru a extrage rezultate cat
mai precise si  prezintd/detine

Studentul/absolventul dobandeste

analizeazd  relatiile  dintre
elemente geografice utilizand
spatialitatea si temporalitatea ca
element de referintd: pozitie,

modalitati avansate de aplicare a
principiilor de gandire geografica in
context spatial precum: vizualizarea
inter-relatiilor, evaluarea schimbarilor

tendinte evolutive ale unor cunostinte solide de statistica, GIS, spirit  analitic ~ si  sintetic;
procese/fenomene geografice in gandire criticd, contextualizare si analizeaza tendinta si
urma analizei unui sir de date poate cel mai impotant, vizualizarea raporteaza/comunicad  rezultatele
geografice discrete. datelor, punerea lor in opera utilizand obtinute.
cele mai adecvate
diagrame/statistici/tabele.
e  Studentul/absolventul Studentul/absolventul exerseaza Studentul/absolventul antreneaza,

dezvolta si testeaza elementele de
gandire geospatiala si de orientare
graduala, multiscalard, in teren, in
mediu real si digital.
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distanta,

directie,

forma,

dimensiuni, ierarhii, retele si
asocieri spatiale.

de la o scard la alta, schimbarea
perspectivei prin rotire sau adaugarea
unghiurilor noi, recunoasterea si
integrarea imaginilor despre locuri,
orientare in spatiu, in mediu real si
digital.

Studentul/absolventul detine
capacitatea de a se adapta la
situatii  dificile, mai ales in
contextul  descoperirii  unor
rezultate surprinzatoare/greu de
argumentat In analiza tendintelor
diferitelor procese si fenomene
turistice si economice.

CP7

e  Studentul/absolventul
interactioneaza

in medii de

cercetare si profesionale prin
diverse canale, punandu-si in
valoare cunostintele si abilitatile
specifice pentru a contribui la

proiecte  de

cercetare  si

profesionale si a-si construi o
perspectiva proprie.

Studentul/absolventul
experimenteaza, atat in medii de
cercetare si, cat si in cele profesionale
prin  efectuarea  practicii = de
specialitate, prin  activitati de
voluntariat, prin derularea unor
proiecte in colaborare etc

Studentul/absolventul  nsuseste
lucrul in echipa.

e  Studentul/absolventul

nu s¢

rezuma doar la aplicarea teoriei,
ci se implica activ in colaborari
si in comunicarea rezultatelor

obtinute.

Studentul/absolventul se  implica
direct in proiecte de cercetare conduse
de profesori sau centre de cercetare
din cadrul facultatii.
Studentul/absolventul asista la
colectarea si analiza datelor (de
exemplu, prin harti sau imagini
satelitare), la elaborarea rapoartelor
sau la prezentarea rezultatelor la
conferinte studentesti.

Studentul/absolventul rezolva
sarcini, testeazd ipozeze/aparate,
valideaza date, executa
masuratori, ilustreazd rezultate
obtinute sau trenduri.

Studentul/absolventul participa in
echipe de cercetare pentru a intelege
intregul ciclu al demersului stiintific.

Studentul/absolventul contureaza
diferite ipoteze, urmeaza
protocoale de studiu prestabilite.

Studentul/absolventul interactioneaza
cu profesionisti din companii private,
institutii guvernamentale sau ONG-
uri  prin  stagii de  practica.
Studentul/absolventul aplica
cunostintele teoretice in probleme
practice, cum ar fi planificarea
teritoriului, managementul sustenabil
al resurselor naturale/antropice sau
analiza de piata.

Studentul/absolventul descopera
si consolideaza abilitati de analiza
si sinteza a informatiilor noi.

Studentul/absolventul apreciaza ca
aceste stagii reprezintd o oportunitate
excelentd de a-si dezvolta abilitati
practice si de a-si extinde reteaua de
contacte profesionale.

Studentul/absolventul reevalueaza
si  optimizeazd  performanta
echipei din care face parte.

CP8

e  Studentul/absolventul
implementeaza

management

si

strategii  de

marketing

turistic, iar acest aspect necesita
o combinatie de cunostinte de

geografie,

turism,

aspecte

Studentul/absolventul transforma
cunostintele teoretice in strategii
practice, prin utilizarea

cunostinostintelor acumulate.

Studentul/absolventul contureaza
o serie de responsabilitati si
strategii de urmat foarte clare.
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economice, abilitati de analiza si
responsabilitati practice,
esentiale pentru a promova o
destinatie turisticd intr-un mod
sustenabil si eficient.

Studentul/absolventul
detine/acumuleaza  cunostinte
solide de geografie a turismului,
care studiaza distributia spatiala
a resurselor turistice (naturale,
culturale, istorice) si fluxurile de
turisti.

e Studentul/absolventul detine abilitati
de analiza spatiald pentru a identifica
cele mai atractive zone dintr-o
regiune, folosind software-uri pentru
a crea harti tematice detaliate cu
puncte de interes, infrastructura si rute
de acces si harti turistice.

Studentul/absolventul va fi capabil
sa relateze despre dezvoltarea
durabila si  despre fluxurile
turistice, asigurandu-se ca
strategiile de marketing nu pun in
pericol patrimoniul natural si
cultural al zonei.

Studentul/absolventul descrie si
interpreteazd  conceptele de
atractivitate turistica si
capacitate de suport turistic,
adicd limitele unei destinatii
pentru a preveni degradarea
mediului si a experientei
vizitatorilor.

e Studentul/absolventul utilizeaza
instrumente de marketing digital
pentru a analiza tendintele online, a
gestiona continutul pe retelele sociale
si a evalua performanta campaniilor
publicitare.

Studentul/absolventul ~ va  fi
responsabil de cercetarea si
analiza pietei, identificand nisele
de piata si potentialii turisti pentru
a  directiona  eforturile de
promovare.

Studentul/absolventul identifica

Studentul/absolventul se ocupa de
planificarea  si  coordonarea
activitatilor de promovare, cum ar
fi organizarea de evenimente sau

principiile geografiei umane |  Studentul/absolventul alege cele mai crearea de materiale publicitare
pentru a intelege adecvate canale de comunicare pentru Studentul/absolventul .t
comportamentul a-si sustine strategiile 1n fata udentuyabsotventu este
. . S o . . responsabil si pentru evaluarea
consumatorilor, pietele tintd si autoritatilor locale, a investitorilor sau . tului trateciil )
particularitatile culturale ale a partenerilor. mpactuul - strateguior - salc,
turistilor utilizand date statistice si feedback
’ ' de la turisti pentru a masura
succesul si a adapta planurile
pentru viitor.
CP9
Studentul/absolventul

identifica, clasificad si compara
caracteristicile sistemului
geografic si ale societatii umane,
procesele, fenomenele naturale
si  antropice prin  prisma
localizarii, specificitatii locale si
regionale, a interactiunilor si a
tiparelor spatiale.

e Studentul/absolventul aplica
principiile geografice de la localizare,
specific local/regional, la retele si
tipare spatiale in proiecte profesionale

Studentul/absolventul
analizeazd si propune masuri
speciale de protectie a unor arii
cu caracteristici deosebite, cu
specii de plante si/sau animale
endemice, aflate in pericol de
deteriorare sau sub amenintare
directa.

sau de cercetare, pentru a elabora
rapoarte, studii, harti care sunt utile
comunitatilor locale, mai ales, cand se
ia decizia protejarii anumitor arii cu
specificitate care sunt vulnerabile.

Studentul/absolventul asambleaza
si coreleazd informatii din texte,
baze de date, harti cu cele din teren
utilizdind  principiile  analizei
geografice pentru a fi utilizate In
mediul academic si  socio-
economic.

6. Obiectivulul disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Obiectivul general al disciplinei

domeniul turismului international;

Familiarizarea studentilor cu principalele curente si abordiri din
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7. Continuturi

Curs I:rré Metode de predare Observatii
Introducere in Geografia turismului international 2 Expunerea, problematizarea
Cereea turistica si geografia cererii turistice 2 Expunerea, problematizarea,
conversatia euristica,
demonstratia

Trasaturile cererii turistice 2 Expunerea, problematizarea,
studiul de caz, conversatia
euristica

Geografia cererii turistice 2 Expunerea, problematizarea,
conversatia euristica,
demonstratia, activitate
frontala

Geografia turismului religios 2 Expunerea, conversatia
euristicd, demonstratia,
activitate frontala si
individuala
Specificul si structura industriei turismului 2 Expunerea, conversatia
euristica, demonstratia,
activitate frontala si
individualad

Infrastructura de cazare si alimentatie turistica 2 Expunerea si problematizarea

Transformarile contemporane ale industriei turismului 2 Expunerea si problematizarea

mondial

Oferta turistica 2 Expunerea, conversatia
euristica, demonstratia,
activitate frontala si
individuala

Particularitatile ofertei sectoarelor industriei turismului 2 Expunerea si problematizarea

international

Echilibrul pe piata turismului si specificul contemporan 2 Expunerea, problematizarea si
studiul de caz

Structura pietei turistice contemporane si tendintele 2 Expunerea, problematizarea si
acesteia studiul de caz
Transnationalizarea si globalizarea in turismul 2 Expunerea, problematizarea,
international conversatia euristica,

demonstratia
Impactul ecologic al turismului international. 2 Expunerea, problematizarea si

studiul de caz

Bibliografie minimala recomandata

e Andrei, M., & Vartolomei, F. (2008). Geografia turismului in Uniunea Europeand si in Romdnia. Bucuresti,

Romania: Editura Fundatiei Romania de Maine.

e Efros, V. (2002). Dictionar de geografie economica si umand. Suceava, Romania: Editura Universitatii din

Suceava.
e  Gherghilas, A. (2005). Geografia turismului international. Bucuresti, Romania: Editura Universitara.
e Glavan, V. (2010). Geografia turismului. Bucuresti, Romania: Editura Fundatiei Romania de Maine.
e Neacsu, N., & Baltiretu, A. (2007). Turism international. Bucuresti, Romania: Editura Pro Universitaria.
e Nedelea, A. (2003). Piata turistica. Bucuresti, Roménia: Editura Didactica si Pedagogica.
Aplicatii (Seminar) Nr. ore Metode de predare Observatii
Introducere in Geografia turismului 1 Expunerea, explicatia,
international conversatia.
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Cereea turistica si geografia cererii turistice

Expunerea, explicatia,
conversatia, demonstratia,
dialogul.

Trasaturile cererii turistice

Expunerea, explicatia,
conversatia.

Geografia cererii turistice

Expunerea, explicatia,
conversatia, dialogul.

Geografia turismului religios

Expunerea, explicatia,
conversatia, dialogul

Specificul si structura industriei turismului

Expunerea, explicatia,
conversatia, dialogul

Infrastructura de cazare si alimentatie turistica

Expunerea, explicatia,

conversatia.
Transformarile contemporane ale industriei Expunerea, explicatia,
turismului mondial conversatia.

Oferta turistica

Expunerea, explicatia,
conversatia, dialogul.

Particularitatile ofertei sectoarelor industriei
turismului international

Expunerea, explicatia,
conversatia.

Echilibrul pe piata turismului si specificul
contemporan

Dialogul, invétarea prin
descoperire, experimentarea,
invatarea prin analogie

Structura pietei turistice contemporane si
tendintele acesteia

Dialogul, invétarea prin
descoperire, experimentarea,
invatarea prin analogie

Transnationalizarea si globalizarea in turismul
international

Expunerea, explicatia,
conversatia, demonstratia,
dialogul

Impactul ecologic al turismului international.

Dialogul, Invatarea prin
descoperire, experimentarea,
invatarea prin analogie

Bibliografie minimala recomandata

e Andrei, M., & Vartolomei, F. (2008). Geografia turismului in Uniunea Europeand si in Romdnia. Bucuresti,
Romania: Editura Fundatiei Romania de Maine.
e Efros, V. (2002). Dictionar de geografie economica si umand. Suceava, Romania: Editura Universitatii din

Suceava.

e  Gherghilas, A. (2005). Geografia turismului international. Bucuresti, Romania: Editura Universitara.
e Glavan, V. (2010). Geografia turismului. Bucuresti, Romania: Editura Fundatiei Romania de Maine.
e  Neacsu, N., & Baltiretu, A. (2007). Turism international. Bucuresti, Romania: Editura Pro Universitaria.

8. Evaluare

Tip activitate

Criterii de evaluare

Metode de evaluare

Pondere din nota

finala
e C(Capacitatea de a defini si descrie
principalele notiuni, legi, procese si
fenomene geografice, explicarea genezei
si evolutiei lor, evaluarea consecintelor pe .
Curs ’ ’ ’ ’ P€ | Examen scris 50%

care le au asupra sistemelor
Capacitatea de a utiliza metode si tehnici
de culegere si prelucrare a datelor
provenite din diferite surse
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e Capacitatea de a valorifica rezultatele
obtinute din analize, studii si proiecte
geografice

e Constientizarea nevoii de formare
continua, utilizarea eficientd a resurselor
si  tehnicilor de 1Invatare pentru
dezvoltarea personald si profesionala

Prezenta la ore, activitatea
si participarea la discutiile
privind proiectele
prezentate de colegi.

e  Abilitati de utilizare a programului
Seminar Philcarto, Power Point
Prezenta si participare activa

50%

acestora.
Data completarii Semndtura titularului de curs Semnadtura titularului de aplicatie
16.09.2025 Lect.univ.dr. Gheorghe Cheia Aistent dr. Gina Andrei
Data avizarii Semnaétura responsabilului de program
18.09.2025 Lector univ. dr. Francisca Chiriloaei
Data avizarii in departament Semnadtura directorului de departament
19.09.2025 Lector univ. dr. Despina Saghin
Data aprobarii in consiliul facultatii Semnétura decanului
22.09.2025 Prof. univ. dr. Florin Pintescu




